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1. Introduccidn

El presente informe analiza los resultados arrojados por la encuesta del UIS sobre estadisticas
de peliculas de largometraje de 2014, el cual ofrece datos relativos a los afios 2012 y 2013 de
97 paises,’ con énfasis en la relacion entre la diversidad cultural y el funcionamiento de la
industria cinematogréafica. Ademas, presenta algunos indicadores seleccionados con
informaciéon desde 2005 hasta 2013 que permiten comprender mejor la reciente evolucion de la
industria cinematografica a nivel internacional.

Cabe sefalar que la diversidad cultural, nocién consagrada por la Convencién sobre la
proteccion y promocion de la diversidad de las expresiones culturales (UNESCO, 2005), es uno
de los principios que guia la actuacibn de numerosos Estados en materia de politica
audiovisual. Por tanto, en la elaboracion de este informe se han tenido en consideracion tanto
los anteriores informes elaborados por el UIS? como los trabajos sobre diversidad mediatica
referidos al integral funcionamiento de las industrias audiovisuales: desde la propia creacion-
produccién de contenidos hasta el disfrute de los mismos por parte de las personas.?

Cabe sefalar que la nocién de diversidad del audiovisual es una nocion compleja, la cual
aplicada a la industria cinematografica puede ser desbrozada en tres componentes basicos (y
sus correspondientes subcomponentes):*

1) Diversidad de fuentes. Esta categoria comprende las subcategorias: diversidad de
productores y distribuidores de contenidos, y la diversidad de la fuerza laboral
contratada por las empresas actuantes.

2) Diversidad de y en los largometrajes ofrecidos. Esta categoria se subdivide en:
diversidad de géneros cinematograficos; diversidad demogréfica— diferencias raciales,
étnicas y de género de las personas intervinientes en los largometrajes — y diversidad
de ideas — puntos de vista y perspectivas sociales, politicas y culturales — presentadas
en los largometrajes exhibidos.

3) Diversidad de exposicién de las audiencias a los largometrajes ofrecidos. Esta categoria
incluye las subcategorias: diversidad de exposicion horizontal- relacionada con la
distribucion de las audiencias a través de los largometrajes disponibles en un momento
dado -y diversidad de exposicion vertical — que guarda relacién con la diversidad de los
contenidos consumidos por un individuo o un grupo social determinado a través del
tiempo.

Un total de 75 paises respondié el Cuestionario, un pais envié informacién a través de correo
electrénico; en tanto el UIS estimo los resultados para los restantes 21 paises comprendidos en este
informe.

El andlisis que se presenta registra como antecedentes directos los siguientes trabajos publicados por
el UIS: Analysis of the 2007 UIS International Survey on Feature Film Statistics (UIS, 2009), basado el
estudio preliminar de |. Bernier (Universidad de Laval) y S. Bernier (Universidad de Québec en Trois-
Rivieres); From International Blockbusters to National Hits: Analysis of the 2010 Survey of Feature
Film Statistics (UIS/Acland, 2012), preparado por C.R. Acland (Universidad de Concordia); Linguistic
Diversity of Feature Films (UIS, 2012); Feature Film Diversity (UIS, 2013); y, Mercados emergentes y
la digitalizacion de la industria cinematogréfica: andlisis de la encuesta internacional del UIS del afio
2012 sobre las estadisticas de largometrajes (UIS/Gonzéalez, 2013), realizado por R. Gonzalez
(Universidad de Buenos Aires).

Entre los estudios sobre diversidad mediatica, cabe destacar los trabajos de D. McQuail y J. van
Cuilenburg (1983), D. McQuail (1992), P. Napoli (1999), E. Bustamante (2002), P. Bouquillion y
Y. Combés (2011), y L.A. Albornoz y M.T. Garcia Leiva (2016).

Se sigue aqui el pionero trabajo desarrollado por P. Napoli (1999) en su analisis sobre el principio de
la diversidad en la radiodifusién estadounidense.



Desde nuestro punto de vista, a fin de evaluar la diversidad de un sistema audiovisual — la cual
depende de una multiplicidad de factores — debe tenerse en consideracion, como minimo, que
(Albornoz y Garcia Leiva, (2016):

= La capacidad de produccion, distribucion y exhibicion/emision de contenidos
audiovisuales no esté concentrada en un namero reducido de agentes, y que éstos se
caractericen por tener diferentes tipos de titularidad, tamafo y origen geogréfico.

»= Los contenidos audiovisuales exhiban diferencias de variedad, balance y disparidad en
términos de valores, identidades y estéticas. Tales contenidos deben tanto reflejar la
multiplicidad de grupos que conviven en una determinada sociedad como hacerse eco
de las expresiones de culturas foraneas.

» Las personas puedan acceder y elegir entre un elevado nimero de contenidos
audiovisuales, e, incluso, puedan crearlos y difundirlos.’

Los siguientes epigrafes presentan el andlisis de algunas de las dimensiones del
funcionamiento de la industria cinematografica a partir de los datos arrojados por el Ultimo
Cuestionario del UIS 2014 sobre estadisticas de peliculas de largometraje y de otras fuentes de
informacién complementarias — como los informes anuales de la Asociacion Cinematografica
de Estados Unidos (méas conocida por sus siglas en inglés, MPAA), documentos de la
UNESCO y de su Instituto de Estadistica, la base de datos Lumiére del Observatorio Europeo
del Audiovisual, la Federacion Cinematogréfica India (FFI, sus siglas en inglés), la base de
datos Internet Movie Database (IMDb), y publicaciones académicas y especializadas en el
sector del cine (Box Office Mojo, The Hollywood Reporter), entre otras.

El epigrafe 2 aborda el estudio de las fuentes de los largometrajes correspondientes al bienio
2012-2013, deteniéndose en las fuentes de produccion y coproduccion internacional de
peliculas, y la distribucion de las mismas a las salas de exhibicion. El epigrafe 3 se detiene en
las caracteristicas manifiestas por los largometrajes ofertados, prestando atencion a la
diversidad linguistica y de categorias de los mismos. El epigrafe 4 acomete la diversidad del
consumo en las salas de cine presentando los principales mercados internacionales segun el
dinero recaudado en taquilla y las particularidades del conjunto de las peliculas mas vistas en
el mundo durante el bienio considerado. Finalmente, el epigrafe 5, est4 dedicado a presentar
las sintéticas conclusiones de este trabajo.

®  Consideraciones desarrolladas por los investigadores a cargo de la ejecucion del proyecto “Diversidad

cultural y audiovisual: buenas préacticas e indicadores” (ref. CS02011-26241), realizado durante el
trienio 2012-2014, en el marco del Plan Nacional de Investigacion Cientifica, Desarrollo e Innovacion
Tecnolégica (I+D+i), del Ministerio de Economia y Competitividad de Espafia. Otras definiciones
sobre conceptos clave que atafien a la problematica de la diversidad en los sistemas audiovisuales
pueden encontrarse en la seccion ‘Glosario’ del sitio web http://diversidadaudiovisual.org.
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2. La diversidad de largometrajes: produccion, coproducciéon y
distribucion

Un elemento clave en el andlisis de la diversidad en el sector audiovisual es el de la diversidad

de contenidos que se ponen a disposicién de aquellos que finalmente usufructdan (o no) de los

mismos. En el caso del cine, una industria cultural con un alto grado de internacionalizacion,

una serie de mediaciones — que involucra a creadores, compafiias productoras, distribuidoras y

exhibidoras cinematograficas — opera para que finalmente las peliculas lleguen a las pantallas
de las salas.

A fin evaluar la diversidad de los sistemas cinematograficos es de especial interés observar no
sélo la fase de produccién de peliculas sino también, y muy especialmente, el funcionamiento
del sector de la distribucion. Este influye directamente en qué peliculas consiguen llegar a las
salas y en las condiciones de estreno de las mismas. En la mayoria de los paises las
distribuidoras locales deben enfrentar la competencia (y practicas) de las denominadas ‘majors
de Hollywood’, que en este sector detentan posiciones dominantes y ofrecen a las salas las
peliculas de mayor éxito comercial.

A continuacion se presentan datos de la produccion mundial de largometrajes en el periodo
2005-2013, que en 2013 alcanzo el record de 7.610 peliculas realizadas, destacando el peso
de los cinco principales paises productores que encabeza la India.

Seguidamente se describe un potencial instrumento de la diversidad cultural: la coproduccion
internacional de largometrajes. Encabezada por las empresas de Francia y Estados Unidos de
América durante el bienio 2012-2013, esta practica apoyada por numerosos Estados y
protagonizada por empresas comerciales es una via para incrementar la circulacion
internacional de las peliculas y ganar nuevos mercados. Finalmente, se aborda la distribucion
de peliculas en salas y la problematica de la concentracion empresarial (presencia dominante
de las majors en numerosos paises) que exhibe este eslabon de la cadena de valor de la
industria cinematografica.

2.1 Produccion mundial y paises con mayor produccion

En el afio 2012 fueron producidos 7.478 largometrajes por un total de 88 paises, aumentando
esta cifra hasta los 7.610 largometrajes en 2013, los cuales fueron realizados por firmas de 86
paises. La produccién mundial experimenté un crecimiento del 13% si se compara la
producciéon de 90 paises en 2011 con la produccion de 88 paises en 2012. A este significativo
aumento de la produccion cinematogréafica mundial, el mayor crecimiento interanual registrado
durante el periodo 2005-2013, se vino a sumar un crecimiento del 1,8% en 2013. En términos
generales es posible observar que los datos correspondientes al bienio 2012-2013 se suman a
la continuidad de la curva ascendente en la produccién mundial cinematografica de los ultimos
aflos. Como muestra la Tabla 1, la producciéon mundial de largometrajes se incrementd un 64%
desde el afio 2005.

Como puede observarse en la Tabla 1, a lo largo del periodo 2005-2013 este conjunto de
paises fue responsable de més del 50% de la produccion mundial, lo cual da cuenta de la alta
concentracion geografica del grueso de la produccibn — pese a la diversidad de paises
productores de peliculas — en algunos de los paises mas poblados del mundo. A excepcién de
la produccién de las grandes empresas de Estados Unidos de América, cuyos largometrajes
son distribuidos y visionados en los cinco continentes, las producciones de los restantes cuatro
paises generalmente tienen espacios de circulacion geograficamente mas restringidos. Los
largometrajes producidos en la India, por ejemplo, son populares entre la didspora india y en
paises como Pakistan, Afganistan, Egipto o Nigeria.



Tabla 1. Produccién mundial de largometrajes, 2005-2013

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Produccion 4642 5016 5532 6,117 6,242 6,503 6,629 7,478 7,610
mundial*
N° de paises 95 89 96 100 100 94 90 88 86
Porcentaje de los

5 principales 59.6% 541% 53.9% 52.6% 525% 51.7% 51.2% 53.0% 52.0%
productores

2005-2006 2006- 2007- 2008- 2009- 2010- 2011- 2012-

Tasa anual de 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
crecimiento

8.1% 10.3% 10.6% 2.0% 4.2% 1.9% 12.8% 1.8%

Tasa de crecimiento

63.9%
2005-2013

Nota: * La produccién de largometrajes de Camboya, Cameruln, Gabén y Nigeria no fueron incluidas, ya
gue fueron producidas en formato de video.
Fuente: Base de datos del UIS, diciembre de 2015

Durante los ultimos nueve afos el top 5 de paises productores de largometrajes ha estado
conformado por una suerte de “elenco estable”, liderado por la India, en el cual se han ido
alternando posiciones: India, Estados Unidos de América, China, Japon vy, alternativamente, el
Reino Unido o Francia (Tabla 2).

Como se observa en la Tabla 2 y en la Figura 1, durante el bienio 2012-2013, nuevamente
India — que cuenta con una poblacién de mas de 1,25 mil millones de habitantes — fue el pais
gue mas peliculas produjo: 1.602 largometrajes fueron realizados en 2012 y 1.724 en 2013; lo
cual implica un crecimiento interanual del 7,6%.° Estas cifras confirman el liderazgo absoluto de
la produccion de la India en el mercado cinematografico internacional, que asimismo registra un
notable crecimiento en su produccion de largometrajes del 66% durante el periodo 2005-2013.
Este crecimiento estd relacionado con diversos factores entre los que se destacan el
resurgimiento de la produccion regional de peliculas mas alla de la liderada por las productoras
de Mumbay (ex Bombay) y la creciente incorporacion de tecnologias digitales (E&Y y LA India
Film Council, 2012).

® En el afio 2013 la Federacién Cinematografica de la India introdujo dos importantes modificaciones en

su metodologia de trabajo. En primer lugar, abandond la contabilizacion de peliculas producidas
ateniéndose al afio natural y comenzé a contabilizar los periodos comenzando en el primer dia del
mes de abril del afio precedente y finalizando el Gltimo dia del mes de marzo del afio de referencia
(por tanto, los datos correspondientes 2013 corresponden a los Ultimos nueve meses de 2012 y a los
primeros tres meses de 2013). En segundo lugar, en sintonia con la reconversion industrial del sector,
comenzé a distinguir en su contabilidad entre aquellos largometrajes rodados en pelicula tradicional
(celuloide) y aquellos filmados digitalmente. Asi los datos correspondientes a 2013 indican que de las
1.724 largometrajes producidos 744 fueron rodados en celuloide (43%) y 980 en digital (57%). Y en
2014 se produjeron un total de 1.966 largometrajes: 188 en celuloide (10%) y 1.778 en digital (90%),
lo cual indica que la India se encuentra en la fase final de su reconversion tecnoldgica (FFI, 2013 y
2014).



Tabla 2. Principales paises productores de largometrajes, 2005-2013

Top 5 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

1 India India India India India India India India India
1.041* 1.091* 1.146* 1.325* 1.288* 1.274* 1.255* 1.602* 1.724*
2 EE.UU. EE.UU. EE.UU. EE.UU. EE.UU. EE.UU. EE.UU. EE.UU.
872 673 789 773 751 792 819 738
3 Japon Japon EE UU.
356 417 738
4 Japon Japon Japon Japon Japon Japon Japon
407 418 448 408 441 554* 591*

Notas: * Estimacion del UIS.
EE.UU.: Estados Unidos de América.
Fuente: Base de datos del UIS, diciembre de 2015

Figura 1. Paises productores de méas de 200 largometrajes anuales, 2012 y 2013
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Fuente: Base de datos del UIS, noviembre de 2015



En 2012 y 2013 los segundos y terceros puestos en el ranking de los principales paises
productores de largometrajes se los han disputado China — con una poblacion de cerca de 1,38
mil millones de habitantes — y Estados Unidos de América con 320 millones de habitantes.
China que en 2012 produjo 745 largometrajes, ocupando la segunda posicion en el ranking de
paises productores, redujo un 14% su produccion en 2013 (638 largometrajes). Esta merma
desplazé al tercer lugar a la industria cinematogréfica china a manos de la estadounidense que
registrd en cada uno de los afios considerados la realizacion de 738 largometrajes.

Figura 2. Concentracion de la produccion mundial de largometrajes, 2013

Produccion

cinematografica en 2013

- Sin produccién cinematografica
20 peliculas o0 menos
Entre 21y 60 peliculas

I Entre 61y 100 peliculas

- 101 o mas peliculas

- Produccién en formato de video
Sin datos disponibles

Fuente: Instituto de Estadistica de la UNESCO, noviembre 2015

Fuente: UIS, noviembre de 2015

2.2 Coproduccién internacional de largometrajes

La coproduccién internacional de largometrajes, en la que intervienen empresas de dos 0 mas
paises para financiar y producir peliculas, puede ser considerada una puerta de acceso a la
diversidad de las expresiones culturales habida cuenta que permite el intercambio de recursos
humanos (técnicos y artisticos) entre distintos paises y, ciertamente, facilita la circulacién de
peliculas entre dos o mas mercados cinematograficos. En este sentido, por ejemplo, la
Convencion europea sobre la coproduccién cinematografica (CE, 1992) considera a la
coproduccion internacional de peliculas como “un instrumento de creacién y expresion de la
diversidad cultural”.

Cabe sefialar que la coproduccion internacional es una practica que se viene desenvolviendo
desde mediados del siglo XX entre empresas de paises que comparten importantes lazos
histéricos, culturales y/o lingiisticos. Asimismo, desde finales del siglo pasado gobiernos de
distinto signo vienen impulsando la coproduccién con otros paises a través de programas
internacionales (como por ejemplo el Programa Ibermedia, creado en 1996, para el espacio
iberoamericano). Por su lado, en un mercado altamente competitivo y globalizado, son las
propias productoras cinematograficas las que buscan ampliar sus mercados de actuacion a
través de la coproduccion internacional.
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En la practica, la coproduccion internacional permite que un largometraje obtenga dos o mas
“nacionalidades”, hecho que posibilita obtener los incentivos fiscales dispuestos por los
distintos paises y beneficiarse de otras formas de apoyo publico dirigidos al fomentar la
produccién, distribucién y/o exhibicion cinematografica. Un estudio realizado a finales de la
década pasada por el Observatorio Europeo del Audiovisual compar6 la circulacién y el
desempefio comercial de las coproducciones europeas con el de las peliculas de una Unica
nacionalidad, tanto dentro como fuera de sus mercados nacionales llegando a las siguientes
conclusiones: a) las coproducciones son lanzadas, en promedio, en dos veces mas mercados
gue las peliculas con una sola nacionalidad; b) las coproducciones facturan, en promedio, 2,78
veces mas que las peliculas de nacionalidad Unica; y, c) la explotacion comercial internacional
es mas importante para las coproducciones que para las peliculas de nacionalidad Unica: el
mercado internacional proporciona el 41% de los ingresos de las coproducciones, comparado
con el 15% de las peliculas de nacionalidad unica (Kanzler, 2008: 1).

Los datos disponibles sobre coproduccién internacional (faltan datos sobre numerosos paises;
tal es el caso de China) permiten observar que la coproduccién internacional esta muy
extendida en los paises de la parte occidental de la Unidn Europea y en Estados Unidos de
América. La Tabla 3 muestra a Francia como el principal pais involucrado en la coproduccion
internacional durante el bienio 2012-2013: 245 largometrajes fueron coproducidos (129 en
2012, 116 en 2013) principalmente con compafiias de paises de su entorno geografico: Bélgica
(84 largometrajes), Alemania (45) e ltalia (27). En conjunto estos tres paises tuvieron
participacion en cerca del 64% de las coproducciones francesas. Por su parte, las empresas de
Estados Unidos de América coprodujeron un total 209 largometrajes en el periodo considerado
(115 en 2012, 94 en 2013), principalmente con compafiias del Reino Unido (67 peliculas),
Francia (42) y Canada (33), las cuales participaron, en conjunto, en aproximadamente el 68 %
de las coproducciones estadounidenses.

Asimismo, cabe sefialar que entre los principales paises coproductores el peso de los trabajos
cinematograficos internacionales alcanzan porcentajes muy altos en Bélgica, Irlanda y los
Paises Bajos — si bien estos paises no registran una numerosa produccién. Las
coproducciones tuvieron una presencia del 87% en 2012 y del 76% en el computo total de
largometrajes belgas; en el caso irlandés estos porcentajes se situaron en el 68% y el 61,8%
62% durante 2012 y 2013, respectivamente; mientras que en los Paises Bajos las
coproducciones tuvieron un peso del 49% en 2012 y del 50% en 2013.

En relacion a la coproduccion internacional de largometrajes, cabe sefialar el empefio puesto
durante los Ultimos afios por las majors empresas de producciéon en su intento por sortear las
barreras de ingreso al poderoso y crecientemente rentable mercado chino.” Actualmente
Disney, Universal, Sony, Warner o DreamWorks Animation poseen negocios conjuntos con
firmas chinas para la coproduccién y/o distribucion de peliculas, o la incorporaciéon de

" Desde 2012 el mercado cinematografico chino es el segundo mas importante, después del de

Estados Unidos de América, en términos de recaudacion por la explotacion de largometrajes en sala.
La cantidad de peliculas fordneas que pueden estrenarse en las salas chinas — y retirar parte de los
dividendos — es limitada. A partir del reclamo del gobierno de EEUU contra China (China — Measures
Affecting Trading Rights and Distribution Services for Certain Publications and Audiovisual
Entertainment Products; ver: https://www.wto.org/english/tratop e/dispu_e/cases e/ds363 e.htm)
ante la Organizacion Mundial de Comercio (OMC), China autoriz6 en 2012 la entrada de otras 14
peliculas extranjeras al afio (pasando de 20 a 34), sujetas a la aprobacion de la Autoridad Estatal de
Radio, Cine y Televisién (SARFT, por sus siglas en inglés), y el incremento de 12% (pasando del 13%
al 25%) en el reparto de beneficios de las empresas cinematograficas extranjeras. (Véase: Coonan,
2014; Hays, 2008).
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novedosas tecnologias. La estrategia de las majors es producir junto a sus socios chinos sin
situ para un mercado en fuerte crecimiento y, al mismo tiempo, iniciar la exportacion de esas
mismas peliculas hacia otros territorios.

Tabla 3. Principales paises coproductores de largometrajes, 2012 y 2013

Pais N° de_ N° total d_e Presencig de
coproducciones largometrajes coproducciones
2012
1 Francia 129 279 46.2%
2 EE.UU. 115 738* 15.6%
3 Reino Unido 84 326 25.8%
4 Alemania 82 220 37.3%
5 Espafia 56 182 30.8%
6 Bélgica 48** 55** 87.3%
7 Paises Bajos 39 79 49.4%
8 Suiza 39 93 41.9%
9 Italia 37 166 22.3%
10 Irlanda 26 38 68.4%
2013
1 Francia 116 270 43.0%
2 EE.UU. 94 738* 12.7%
3 Alemania 88 223 39.5%
4 Reino Unido 74 241 30.7%
5 Espafa 57 231 24.7%
6 Bélgica 53** 70** 75.7%
8 Suiza 42 103 40.8%
7 Paises Bajos 34 68 50.0%
9 Italia 29 167 17.4%
10 Irlanda 21 34 61.8%

Notas: Elaboracién a partir de datos de 44 paises para 2012 y de 46 paises para 2013. La coproduccion
total puede ser menor que la suma de los largometrajes coproducidos por pais. Un largometraje
coproducido puede involucrar a mas de dos paises extranjeros.

*Datos parciales. **Estimacién del UIS.

Fuente: Base de datos del UIS, noviembre de 2015
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Ejemplos de las complicadas relaciones en el campo cinematografico entre las firmas de
Estados Unidos de América y China (Masters, 2013), y de la creciente coproduccion entre
ambos paises son Iron Man 3 (Marvel Studios/Paramount asociadas a la compafiia china DMG
Entertainment) Transformers: Age of Extinction (Paramount y otras con China Movie Channel) o
la pelicula de animacion Kung Fu Panda 3 (DreamWorks Animation con Oriental DreamWorks)
a estrenarse mundialmente en 2016.

2.3 Distribucién de largometrajes

Uno de los sectores claves en el andlisis de la diversidad del sector cinematografico es el de la
distribucién. El sector conformado por las compaiiias distribuidoras guarda directa relaciéon con
la diversidad ofertada® a los potenciales espectadores, actuando en muchos mercados como
una instancia reguladora de las programaciones cinematograficas vehiculizadas a través del
complejo de salas de exhibicion.

Si se presta atencién a la distribucion de los largometrajes a las salas es posible observar que
las peliculas mas taquilleras a nivel mundial han sido distribuidas y promocionadas por las
companias pertenecientes a las majors: Buena Vista (filial de Walt Disney Company), Sony
Pictures Releasing, Twentieth Century-Fox, Universal Pictures, Warner Brothers y Paramount
Pictures. Estas firmas ocupan una posicién dominante en varias regiones del mundo (América
Latina y Europa Occidental, por ejemplo) acaparando la distribucién tanto de los blockbusters
de Hollywood como de las peliculas producidas localmente que cuentan con mayores
posibilidades de convertirse en éxitos comerciales en sus respectivos mercados.

Por otra parte, tal como ha sido demostrado en el caso espafiol (TDC, 2006), muchas veces las
distribuidoras majors actian en los mercados externos coordinadamente, perjudicando a las
producciones locales y a las distribuidoras independientes. Esta situacién afecta negativamente
a la diversidad de largometrajes que los mercados pueden llegar a ofrecer a los publicos
locales. Asi, muchos largometrajes no encuentran espacio para ser exhibidos en las pantallas
del propio pais donde fueron realizados.’

Como muestra la Tabla 4, si nos atenemos a la distribucion internacional de los largometrajes
mas populares durante el bienio 2012-2013 es claro el dominio de las majors en este terreno.
En este periodo la compafiia Warner Brothers distribuyd algunas de las peliculas
estadounidenses de mayor éxito comercial a escala internacional, como The Dark Knight Rises,
The Hobbit: An Unexpected Journey, The Hobbit: The Desolation of Smaug, Gravity, Pacific
Rim o The Hangover Part Ill. Buena Vista (Disney) distribuyé Marvel's The Avengers, Brave,
Wreck-It Ralph, Frozen, Iron Man 3, Monsters University, Thor: The Dark World y Oz The Great
and Powerful, entre otros largometrajes. Y Paramount Pictures puso en circulacién Madagascar
3: Europe's Most Wanted, World War Z, Star Trek Into Darkness, The Wolf of Wall Street, G.I.
Joe: Retaliation.

Los estudios sobre diversidad de las expresiones culturales generalmente distinguen entre la
diversidad suministrada u ofertada por los agentes intervinientes en las distintas industrias culturales
— cualquiera sea el lugar que éstos ocupen en las sucesivas fases de produccién, distribucion y
exhibicion — y la diversidad aceptada o efectivamente consumida. La diversidad ofertada guarda
relacién con los bienes y servicios que se ponen a disposicién, la diversidad consumida tiene relacion
con aquellos productos y servicios que son efectivamente disfrutados por los publicos (consumidores
finales) o por cualquier agente o grupos de agentes mediadores entre la fase de produccién y la de
consumo final. Esta distincion ha sido considerada, por ejemplo, por los estudios de R. van der Wurff
y J. van Cuilenburg (2001) y de F. Benhamou y S. Peltier (2006).

Al respecto, y considerando el caso espafiol, Aranzubia (2015) apunta que “de poco sirve producir
200 peliculas al afio si después un porcentaje muy elevado de las mismas (que suele rondar el 25%)
no llega ni siquiera a estrenarse”.
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Tabla 4. Blockbusters por las majors distribuidores, 2012 y 2013

Largometrajes distribuidos

Compafiia
2012 2013
The Dark Knight Rises The Hobbit: Th%IrD:Vsi;JIatlon of Smaug
Warner Brothers The Hobbit: An Unexpected ravity

Journe Pacific Rim

y The Hangover Part llI
Frozen

Marvel's The Avengers Iron Man 3
Buena Vista (Disney) Brave Monsters University
Wreck-It Ralph Thor: The Dark World

Oz The Great and Powerful
. Skyfall
Sogé:;gitgres The Amazing Spider-Man The Smurfs 2
9 Men In Black 3
Ice Age: Continental Drift
. Life of Pi The Croods
i CErAy Fe Prometheus The Wolverine
Taken 2
Ted .
Universal Pictures Les Misérables Despicable Me 2

Snow White and the Huntsman Fast & Furious 6

World War Z
Paramount Pictures Madagascar 3: Europe's Most Star Trek Into Darkness
Wanted The Wolf of Wall Street

G.l. Joe: Retaliation
Fuente: Box Office Mojo (2012 y 2013)

En contraste con la amplia difusién a escala internacional que alcanzan las producciones
estadounidenses gracias a la implantaciéon transnacional de las majors distribuidores, la
circulacion de largometrajes mas alla de los paises en los cuales son producidos es un grave
problema en regiones como Europa o América Latina. Como sefial6 la Comisién Europea al
lanzar en 2014 su estrategia ‘El cine europeo en la era digital’: “El nimero de peliculas
realizadas en Europa pasé de unas 1.100 en 2008 a 1.300 en 2012, pero en su mayor parte
sOlo se proyectan en el pais de produccién y rara vez alcanzan difusion transfronteriza”. Por lo
tanto, la nueva estrategia de la Unién Europea persigue corregir esta situaciéon “subrayando la
necesidad de aprovechar al maximo los nuevos métodos de distribucion para impulsar la
diversidad cultural y la competitividad” (Comisién Europea, 2014).

Por otra parte, cabe sefialar que la posicibn dominante que poseen las grandes compafias
distribuidoras en mercados externos a sus casas matrices se traduce, en algunos casos, en
imposiciones al sector de las salas de exhibicién cinematografica. Uno de los conflictos
reiterados entre los grandes distribuidores y los duefios de las salas de exhibicién presente en
varios paises tiene relacion con el porcentaje que los primeros quieren percibir por cada
entrada vendida. Esto ha llevado ha que cadenas de salas se nieguen a proyectar algunos de
los blockbusters distribuidos por las majors distribuidores.*

% En enero de 2014 las cadenas de salas de exhibicién Cinesa y Kinépolis (las cuales concentran 46

salas y 500 pantallas en territorio espafiol) se negaron a proyectar en sus pantallas la pelicula The
Wolf of Wall Street, distribuida en Espafia por Universal Pictures, debido a “condiciones econémicas
inasumibles” (Morales y Sucasas, 2014).
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En numerosos mercados las negociaciones entre grandes distribuidoras y duefios de salas de
exhibicion por la programacion de las peliculas inciden directamente en los precios de las
entradas que pagan los espectadores y en el reparto del dinero recaudado en taquilla. A modo
de ejemplo, lo que un espectador espafiol paga actualmente por una entrada de cine — en 2013
el precio promedio de una entrada fue de 8,54 dolares estadounidenses — se reparte de la
siguiente manera: el 21% es el IVA, el 3% es para las entidades de gestiébn de derechos
intelectuales, y, en porcentajes muy variables, el 33% es para el exhibidor y el 43% para el
distribuidor — las majors suelen pedir un 55% y alcanzar el 60% (Belinchén, 2014).
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3. La diversidad de los largometrajes ofertados

Los productos y servicios derivados del accionar de las industrias culturales son, por su propia
naturaleza, vehiculos de expresion de valores, costumbres, idiomas, gastronomias, etc. Asi lo
entiende la Convencién sobre la proteccion y promociéon de la diversidad de las expresiones
culturales al afirmar que “las actividades, los bienes y los servicios culturales son de indole a la
vez econdmica y cultural, porque son portadores de identidades, valores y significados”
(UNESCO, 2005, Preambulo).

Desde sus origenes el cine se convirti6 en un importante vehiculo de las culturas de las
naciones, siendo complementado desde mediados del siglo pasado por la television. Los
largometrajes — principal producto industrial del sector — son susceptibles de ser analizados
considerando las diferentes caracteristicas que los conforman: géneros cinematogréficos
reconocibles, estéticas puestas en juego, lenguas empleadas, ideas expresadas, sectores
sociales representados, pautas de comportamiento, etcétera.

En este apartado se analiza, en primer lugar, la diversidad linglistica de los largometrajes
producidos a partir de los datos provistos (o estimados) por 54 paises en 2012 y por 53 paises
en 2013. Para ello se consideran los componentes de variedad y balance sefialados por
Andrew Stirling (1988, 2007) en su examen del concepto de diversidad. A continuacion se
analiza la produccién cinematografica de las productoras de mas de 60 paises atendiendo a las
categorias de cinematogréaficas establecidas en el Cuestionario del UIS 2014 sobre estadisticas
de peliculas de largometraje: largometrajes de ficcion, documentales y peliculas de animacion.
Asimismo se evalla el reparto de los largometrajes entre estas tres categorias (balance)
tomando en consideracion la produccion de 12 paises.

3.1 Diversidad linguistica

El preambulo de la Convencion de la UNESCO consagrada a la diversidad de las expresiones
culturales expresa que “la diversidad linguistica es un elemento fundamental de la diversidad
cultural” (UNESCO, 2005). Hoy, tal como fuera sefialado (Albornoz y Garcia Leiva, 2016), la
defensa de la diversidad lingtiistica es un imperativo de la comunidad internacional ya que todo
idioma refleja una visidon del mundo Unica en su género, con su propio sistema de valores, su
filosofia especifica y sus caracteristicas culturales peculiares. Se entiende que una lengua es
un soporte de identidad y un elemento esencial de un patrimonio cultural irremplazable, y que
los largometrajes, al igual que el resto de las expresiones culturales, son un canal de expresion
y de circulacion de las cerca de 6.000 lenguas habladas en el mundo.™

Por otra parte, como han sefalado numerosos estudios (Ranaivoson, 2007; UIS, 2011), la
diversidad es un concepto multidimensional. La definicion de Stirling (1998, 2007) sobre
diversidad contempla una combinacién de tres componentes: variedad, balance y disparidad.
La variedad guarda relacién con el numero de diferentes categorias definidas; aplicado a las
peliculas podemos preguntarnos: ¢cuantos lenguas pueden ser identificadas en la produccién
cinematografica de un pais? El balance considera los diferentes grados en que éstas
categorias se encuentran representadas; ¢qué porcentajes de cada lengua tenemos? Y la
disparidad se relaciona con el grado de desemejanza que guardan las diferentes categorias

' Se estima que cerca de la mitad de las lenguas que hoy se hablan en el mundo podria desaparecer

antes de finales de este siglo. Un 96% de estas lenguas apenas es hablado por el 4% de la poblacion
mundial (UNESCO, 2010).
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previamente definidas; ¢qué grado de diferencia existe entre las lenguas reconocidas? Asi, un
sistema es mas diverso cuanto mayor es el niumero de categorias que posee, cuanto mas
equilibradas se encuentran estas categorias y cuanto mas dispares o disimiles son unas de
otras.

Los datos sobre 54 y 52 paises correspondientes a 2012 y 2013, respectivamente, indican que
numerosos paises, atendiendo a la propia diversidad de los grupos sociales y linglisticos que
los conforman, produjeron largometrajes en varios idiomas (como Espafa, Marruecos,
Sudéafrica o Suiza). En otros casos, las empresas de paises con poblaciones pequefas e
idiomas minoritarios buscan en la produccion de peliculas en lenguas diferentes a la vernacula
una mayor circulacion de sus productos (Suecia o Eslovaquia, por ejemplo).

Segun la informacion disponible en la base de datos del UIS, es posible analizar la diversidad
de los largometrajes realizados por cada pais considerando la presencia de diferentes
categorias linguisticas. Entendiendo que una categoria puede estar conformada por
largometrajes que emplean una lengua (monolinglies) o una combinacion de dos o mas
lenguas (multilinglies), y que, ademas, una misma lengua puede estar presente en mas de una
categoria. Asimismo, existe una categoria linguistica denominada “otras lenguas” que incluye,
sin discriminar, peliculas monolingtes y/o multilinglies. Asi, en 2013, por ejemplo, Armenia
realizé 28 peliculas en armenio, Canada 59 en inglés y 34 en francés, Chile 30 en espafiol y
una en italiano/inglés, y Francia 209 en francés y 61 en “otras lenguas”. En estos casos
Armenia tiene una categoria linglistica y Canada, Chile y Francia tienen dos categorias
linglisticas cada uno. Ademas, a partir de esta informacién sabemos que Chile tiene peliculas
multilingties (un largometraje); Canada, no (son peliculas monolingties en francés o inglés), y
Francia, tal vez (puede haber una o mas peliculas multilingiies en la categoria “otras
lenguas”).*?

En 2012 un 35% de los 54 paises con que el UIS cuenta con datos sobre la lengua empleada
en sus largometrajes tuvo una produccion monolingie y un 26% realiz6 peliculas en dos
categorias linglisticas. Vale decir que en el 61% de los paises comprendidos prevalecié la
utilizacién de una o dos categorias. En contrapartida a este porcentaje mayoritario se encuentra
un conjunto de paises que ese afio declaran haber tenido una produccién cinematogréfica que
empled mas de cinco categorias linglisticas: seis Espafia, Suecia y Suiza (incluyendo los tres
la categoria “otras lenguas”); siete Finlandia (incluyendo “otras lenguas”), Irlanda y Portugal;
nueve Eslovenia (incluyendo “otras lenguas”) y el Reino Unido; y — segun datos de la
Federacion Cinematogréfica de la India — 35 categorias para ese pais.

12 Optamos por trabajar con categorias lingiisticas ya que se cuenta con los porcentajes

correspondientes a cada categoria. En cambio, descartamos trabajar con las lenguas habladas en las
peliculas ya que desconocemos el grado de presencia en cada pelicula multilinglie. Por ejemplo, en
2013 las productoras de Irlanda realizaron 28 peliculas en inglés, dos en irlandés/inglés, una en
persa, una en ruso, una en espafiol/inglés y una en aleman/inglés. En este caso sabemos que Irlanda
realizé peliculas en seis categorias linglisticas y tenemos los porcentajes correspondientes; sin
embargo, no es posible conocer qué porcentaje corresponde al inglés.
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En el afio 2013, con datos correspondientes a 52 paises, el porcentaje de paises cuyas
productoras cinematograficas emplearon una Unica lengua cay6 al 27%, en tanto que el de
paises que utilizaron dos categorias linglisticas subié al 30%. En el extremo opuesto a esta
mayoria que sélo empled una o dos categorias linglisticas en sus peliculas se situaron Irlanda,
Espafia, Suecia y Suiza (estos tres ultimos paises incluyendo la categoria “otras lenguas”) con
largometrajes rodados en seis categorias; Lituania, Portugal y Sudafrica con siete categorias
cada uno; Eslovenia con ocho (incluyendo “otras lenguas”); Finlandia con 10 (incluyendo “otras
lenguas”); el Reino Unido con 11 (incluyendo “otras lenguas”); y — segun datos de la
Federacion Cinematografica de la India — la India con 38 categorias.

Figura 3. NUmero de categorias linguisticas utilizadas en largometrajes por pais, 2012*

¥ 9 0 mas categorias
5.6%

B § categorias
5.6%

m 1 categoria
35.2%

B 5 categorias
7.4%

B 4 categorias
7.4%

B 3 categorias
7.4%

B 2 categorias
25.9%

Nota: *A partir de los datos de 54 paises.

Fuente: Elaboracion propia a partir de la base de datos del UIS, noviembre de 2015, y de la Film
Federation of India data (2012)
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Figura 4. Numero de categorias linglisticas utilizadas en largometrajes por pais, 2013*

¥ 9 o0 mas categorias
5.6%

B 7 categorias
5.6%

B 1 categoria
26.9%

B § categorias
7.4%

m 5 categorias
1.9%

W 4 categorias
7.4%

B 3 categorias
11.1%

B 2 categorias
29.6%

Nota: *A partir de los datos de 52 paises.
Fuente: Elaboracion propia a partir de la base de datos del UIS, noviembre de 2015, y de Film Federation
of India data (2013)

Considerando tanto la variedad de idiomas empleados como el grado de presencia (o balance)
de los mismos (y descartando el complejo componente de la disparidad), la India — con 22
idiomas oficiales diferentes y alrededor de 2.000 lenguas sin reconocimiento oficial — es el pais
del mundo que registra una mayor diversidad linglistica en su produccién cinematografica. Se
trata de peliculas monolinglies producidas principalmente en las ciudades de Mumbai, Chennai,
Hyderabad y Thiruvananthapuram.

Como muestra la Tabla 5, durante el bienio 2012-2013 las empresas de la India produjeron
3.326 largometrajes (1.602 en 2012 y 1.724 en 2013): 554 en tamil, 536 en télugu, 476 en hindi,
380 en malayalam, 261 en canarés, 250 en bengali, 244 en marathi, 186 en bhojpuri y 139 en
gujarati, entre otras (FFI 2012; 2013).
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Tabla 5. Lenguas utilizadas en los largometrajes de la India, 2012 y 2013

Lengua
empleada

Tamil

Telugu

Hindi

Malayalam
Kannada
Bengali

Marathi

Bhojpuri

Gujarati

Oriya

Punjabi

Chhattisgarhi

Assamese

Inglés

Rajasthan

Otras
lenguas

Regidon donde la lengua es utilizada

Idioma oficial de Tamil Nadu y Pondicherry.
Es hablado por més de 73 millones de
personas.

Idioma oficial de Andhra Pradesh. Es
numeéricamente la unidad lingiistica mas
grande de la India.

Idioma oficial de Islas Andamén y Nicobar,
Bijar, Chandigarh, Chhattisgarh, Delhi,
Jariana, Himachal Pradesh, Jharkhand,
Madhya Pradesh, Rayastén, Uttar Pradesh
y Uttaranchal.

Idioma oficial de Kerala y Lakshadweep.

Idioma oficial de Karnataka.

Idioma oficial de los estados indios de
Bengala Occidental y Tripura.

Lengua hablada en Maharashtra.

Lengua hablada en el noreste de la India en
el occidente del estado de Bihar, la parte
norte de Jharkhand, y la regién Purvanchal
de Uttar Pradesh, asi como el sur de Nepal.

Idioma que procede del estado de Guyarat,
al oeste de la India.

Lengua oficial del estado de Orissa.

Una de las lenguas nacionales reconocidas
de la India. Lengua oficial del estado de
Punjab. Ampliamente utilizada en Delhiy
Haryana, donde es la segunda lengua oficial
y también en Himachal y Jammu y Kashmir.

Idioma oficial de Chhattisgarh

Idioma oficial del estado de Assam.
También se habla en partes de Arunachal
Pradesh y otros estados del noreste de la
India; en Butan y Bangladés.

Idioma oficial.

Lengua hablada en Rayasthan y los estados
vecinos de India y Pakistan.

262

256

221

185

128

123

123

87

72

30

26

20

11

10
8

40

N° de peliculas

2012

16.4%

16.0%

13.8%

11.5%

8.0%

7.7%

7.7%

5.4%

4.5%

1.9%

1.6%

1.2%

0.7%

0.6%

0.5%

2.5%

Fuente: Andlisis a partir de Film Federation of India (2012 y 2013)
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292

280

255

195
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16.2%

14.8%
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7.4%

7.0%

5.7%

3.9%

1.7%

1.8%

0.8%

0.9%

0.5%

0.6%

2.6%

Balance
2012-2013
554 16.7%
536 16.1%
476 14.3%
380 11.4%
261 7.8%
250 7.5%
244 7.3%
186 5.6%
139 4.2%
60 1.8%
57 1.7%
34 1.0%
26 0.8%
19 0.6%
19 0.6%
85 2.6%



Pese a la gran diversidad linglistica que presenta la India, los datos disponibles muestran que
cuatro lenguas acapararon el 59% de la filmografia del pais durante el bienio 2012-2013: tamil,
telugu, hindi y malayalam. Por otra parte, ninguna de las lenguas habladas en India y que estan
expresadas en los largometrajes superé una presencia de 17 puntos porcentuales, lo cual
revela un balance entre las lenguas con mayor presencia en la filmografia. Respecto a las
lenguas foraneas, solo es destacable la débil presencia del inglés con 19 peliculas realizadas
durante el bienio considerado.

Figura 5. Lenguas utilizadas en los largometrajes de la India, 2012 y 2013
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Fuente: Andlisis a partir de Film Federation of India (2012 y 2013)

A diferencia del caso de un pais multilingle como la India, las productoras de paises que
cuentan con una sola lengua oficial, como el Reino Unido (inglés) o Eslovenia (esloveno), o en
el caso de Finlandia con dos (el finés y el sueco), asi como con varios idiomas minoritarios
oficial (por ejemplo, sami, carelia, livvi, romani ...), emplearon una mucho menor cantidad de
lenguas en sus peliculas durante el bienio 2012-2013, pero apostaron por realizaciones en
lenguas foraneas al lugar de produccion y, en menor medida, por contenidos multilingties.

La Tabla 6 muestra las diferentes categorias linglisticas de los largometrajes britanicos,
finlandeses y eslovenos durante los afios 2012 y 2013, asi como los grados de presencia de las
mismas expresados en porcentajes. Esto Ultimo permite valorar el balance o desbalance en el
empleo de categorias linglisticas de estos tres paises europeos.
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En el caso del Reino Unido, con un fuerte mercado interno que recaudd en taquilla 3,4 mil
millones de ddélares estadounidenses durante el bienio 2012-2013, es expresivo el peso de la
produccion monolingie en el idioma oficial del pais: el inglés. Por otra parte, de los 22
largometrajes que no hablan Unicamente en inglés (algunos de éstos dirigidos principalmente a
los colectivos inmigrantes que habitan el pais), 12 tienen al inglés como principal idioma de
locucién.

En el extremo opuesto al caso britAnico se sitia Eslovenia. Las empresas de este pequefio
pais de dos millones de habitantes produjeron 23 largometrajes durante el referido bienio, de
los cuales sélo siete (30%) fueron integramente realizados en esloveno. Por otra parte, las
lenguas empleadas en gran parte del resto de la produccién cinematografica manifiestan los
lazos histéricos y culturales de este pais con algunos de los paises centro-europeos y otros
paises de Europa.

Por su lado, la produccion de las compaiiias finlandesas, 98 largometrajes durante el periodo
analizado, se sitia desde el punto de vista linguistico en un lugar intermedio en comparacion
con los casos britanico y esloveno. Un 62% de las peliculas fueron realizadas en su totalidad
en finlandés, mientras que el 8% son largometrajes plurilinglies con presencia del idioma de
este pais. En la sombra que proyecta la supremacia de la lengua vernacula se ubican el sueco,
con siete peliculas, y el estonio y el inglés, con cinco producciones en cada idioma.

En contraposicibn a aquellos paises que registran una produccidon cinematogréfica
linglisticamente diversa en sus componentes variedad y balance, los datos disponibles
manifiestan que la produccion de largometrajes correspondiente a 19 paises en 2012 y a 13
paises en 2013 fue monolinglie. A excepcion de Estados Unidos de América, con 1.476
peliculas producidas en inglés durante el bienio considerado,® la gran mayoria de los restantes
paises con produccion monolinglie registraron producciones anuales inferiores a los 60
largometrajes. En este dltimo grupo se destaca la produccion en espafiol de seis paises de
América Latina: Costa Rica, Colombia, Chile, Honduras y Pertu en 2012; y, Colombia, Costa
Rica y Puerto Rico en 2013.

Por dltimo, no debe olvidarse que la potencial polifonia linguistica capaz de encontrar una via
de expresion a través de la circulacion internacional de las producciones cinematogréficas en
muchos casos se ve obstruida en la fase del consumo de largometrajes debido a las politicas
de doblaje adoptadas tanto en salas de exhibicion como en televisidbn por numerosos paises,
como Alemania, Brasil, China, Corea del Sur, Espafia, Francia, India, Iran, Italia, Libano,
Marruecos — al francés — 0 Suiza (COMMIT, 2014).

13 Cabe sefialar que la informacion sobre la industria cinematografica de EE.UU. que nutre la base de

datos del UIS es proporcionada por la MPAA y sélo contempla los largometrajes en lengua inglesa.
Por tanto, se carece de datos sobre peliculas realizadas en otras lenguas.
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Tabla 6. Lenguas empleadas en los largometrajes del Reino Unido, Finlandia y Eslovenia,
2012y 2013

N° de peliculas

Pais Lengua(s) empleada(s) T —
Inglés 308 96.9% 223 94.9%
Arabe 2 0.9%
Bengali 1 0.3%
Hindi 1 0.3% 1 0.4%
Italiano 1 0.4%
Maori 1 0.4%
Reino Unido Inglés/Cantonés/Italiano 1 0.3%
(63,1 millones de habitantes)  Inglés/Bielorruso/Ruso 1 0.3%
553 largometrajes Inglés/Danés 1 0,4%
(2012-2013) Inglés/Finlandés 1 0,4%
Inglés/Francés 2 0,6%
Inglés/Francés/Aleman ... 1 0.4%
Inglés/Francés/Swahili 1 0.4%
Inglés/Francés/Xhosa 2 0.6%
Inglés/Gaélico 1 0.3%
Inglés/Kurdo 1 0.4%
Ruso 1 0.3%
Otras lenguas 2 0.9%
Total de largometrajes 318 235
Finlandés 34 69.4% 27 55.1%
Danés 2 4.1%
Estonio 1 2.0% 4 8.2%
Finlandia Finlandés/Inglés 4 8.2%
(5,4 millones de habitantes)  Finlandés/Sueco 1 2.0%
98 largometrajes Inglés 3 6.1% 2 4.1%
(2012-2013) Leton/Finlandés/Inglés 1 2.0%
Ruso 2 4.1%
Sueco 2 4.1% 5 10.2%
Portugués/Inglés/Aleman 1 2.0% 1 2.0%
Otras lenguas 6 12.2% 2 4.1%
Total de largometrajes 49 49
Esloveno 2 20.0% 5 38.5%
Croata 1 10.0% 1 7.7%
Checo 1 10.0%
Esloveno/Aleman 1 7.7%
Eslovenia Esloveno/Bosnio 2 15.4%
(2,0 millones de habitantes) = Esloveno/Danés 1 7.7%
23 largometrajes Esloveno/Inglés 1 10.0%
(2012-2013) Esloveno/Italiano 1 10.0%
Esloveno/Rumano 1 10.0%
Francés 1 10.0%
Italiano 1 10.0%
Italiano/Esloveno 1 7.7%
Inglés/Esloveno 1 7.7%
Otras lenguas 1 10.0% 1 7.7%
Total de largometrajes 10 13

Fuente: base de datos del UIS, noviembre de 2015

-23-



3.2 Diversidad de categorias cinematogréficas

El ‘Cuestionario sobre estadisticas de peliculas de largometraje’ del UIS tipifica la actual
produccién cinematografica en tres grandes categorias (las cuales, desde nuestro punto de
vista, no son necesariamente excluyentes, y son demasiado amplias como para poder evaluar
la diversidad de géneros cinematografica a escala mundial o a nivel nacional), a saber:

» Largometrajes de ficcién: utiliza una estructura narrativa basada parcial o totalmente
en eventos que no son necesariamente reales.

» Largometrajes documentales: trabajo no ficticio en general, expone eventos reales o
intenta informar al espectador sobre alguna situacion veridica.

» Largometrajes de animacidn: técnica que permite producir cada cuadro o fotograma
de una pelicula de forma individual, ya bien sea este generado como un gréafico
computacional, como resultado de fotografiar un dibujo o de mindsculos cambios
hechos repetidamente en un modelo [animacién en arcilla moldeable o animacién
cuadro por cuadro (stop motion)] y posteriormente fotografiar el resultado con una
camara especial para animaciones. Incluye dibujos animados, peliculas de marionetas,
peliculas de siluetas y peliculas de animacién de objetos.™

Considerando esta tipologia y la informacion contenida en la base de datos del UIS,* resulta
clara la predominancia de los largometrajes de ficcion durante el bienio 2012-2013. En 2012 se
realizaron 3.892 largometrajes, los cuales se repartieron en los siguientes porcentajes: 76%
ficciobn, 22% documental y 2% animacion. Por su parte, en 2013 se realizaron 3.923
largometrajes, repartiéndose la producciébn en porcentajes similares: 76% ficcion, 23%
documental y 1,5% animacion (Figura 6).

Figura 6. Produccién de peliculas por géneros cinematograficos, 2012 y 2013

2012 2013

Animacion. Animacién,
2.1% 1.5%

Documental,
23.0%

Documental.
22.0%

Ficcién. 75.9% Ficcién, 75.5%

Fuente: Base de datos del UIS, noviembre de 2015

4" Definiciones de tipo de pelicula tomadas del Apéndice del Cuestionario del UIS sobre estadisticas de

peliculas de largometraje de 2014".

Lamentablemente la base de datos del UIS no contiene datos sobre la produccién de largometrajes
de ficciobn de grandes mercados cinematograficos como China, Japén o la India, lo cual limita el
alcance de los posibles analisis a realizar.

15
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Respecto a las peliculas de ficcibn, cabe sefalar que en el afio 2012 las empresas
pertenecientes a 64 paises realizaron 2.953 largometrajes de este tipo. Siendo los cuatro
principales paises productores de ficcion: 1° Estados Unidos de América (714 peliculas), 2°
Reino Unido (249), 3° Francia (225) y 4° Alemania (144). Cabe sefalar que estos paises
acapararon el 46% de las peliculas de ficcion realizadas. Por volumen de produccion los
siguieron: 5° Italia (142 peliculas), 6° Espafia (108), 7° Rusia (107), 8° Argentina (89), 9° México
76 y 10° Canada (73). Por su parte, en el afio 2013 empresas de 64 paises produjeron 2.961
largometrajes de ficcidn; siendo los cuatro principales paises productores: 1° Estados Unidos
de América (727 peliculas), 2° Francia (226), 3° Reino Unido (197) y 4° Alemania (143). A estos
paises, que acapararon cerca del 44% de la produccion, les siguieron: 5° Espafa (137
peliculas), 6° Italia (133), 7° Argentina (97), 8° México (95), 9° Turquia (82), y 10° Canadéa/Brasil
(77 peliculas cada uno).

En relacion al cine documental, las empresas pertenecientes a 54 paises concibieron 857
largometrajes documentales durante el transcurso del afio 2012. La cifra aument6 un 5.3 % en
2013, alcanzando los 902 documentales elaborados por 52 paises. Segun los datos
disponibles, el grueso de la produccion de este tipo de peliculas en el bienio analizado recay6
en empresas de Europa Occidental y de América Latina'®. En 2012 el registro de mayores
productores estuvo encabezado por el Reino Unido (73 documentales), pais tras el cual se
ubicaron 2° Alemania (71), 3° Espafia (67), 4° Suiza (60), 5° Argentina (48), 6° Francia (42), 7°
México (35), 8° Brasil (34), 9° Dinamarca (32) y 10° Austria (31). Estos diez paises fueron
responsables por cerca del 58% de la produccion de largometrajes. En 2013 este listado
registré ligeras variaciones, colocandose Espafia en primera posicion con 90 largometrajes
documentales, seguido por: 2° Alemania (73), 3° Argentina (70), 4° Suiza (63), 5° Grecia (52),
6° Brasil (50), 7° Reino Unido (44), 8°/9° Dinamarca/ Francia (38 cada pais), y, 10° Italia (32).

Finalmente, respecto al cine concebido con la técnica de animacion, y siempre segun la
informacién recabada por la base de datos del UIS (no hay datos sobre Jap6n, uno de los mas
importantes productores mundiales), cabe sefialar que en 2012 fueron producidos 82
largometrajes por empresas pertenecientes a 20 paises. Siendo los principales productores: 1°
Estados Unidos de América (24 peliculas), 2° Francia (12), 3°/4° Espafia/Uzbekistan (7 cada
pais) y 5° Alemania (5). Al afio siguiente la produccién se redujo a 60 largometrajes producidos
por 20 paises; siendo el 65% de éstos realizados por: 1° Estados Unidos de América (11
peliculas), 2°/3° Alemania/Uzbekistan (7 cada pais), 4° Francia (6) y 5°/6° Armenia/Espafia (4
cada pais).

Pese a que el porcentaje de largometrajes de animacion es bajo si se lo compara con los
porcentajes de las peliculas de ficcion y de los documentales, las grandes producciones que
emplean esta particular técnica de realizacion gozan de una gran aceptacién entre el publico de
todo el mundo. Como se puede apreciar en el epigrafe 4.3 relativo a los largometrajes mas
vistos en las salas de exhibicion, cinco de los 20 largometrajes mas populares en 2012 y cinco
de los 20 mas populares en 2013 — equivalente al 25 por ciento cada afio — fueron animaciones
estadounidenses.

A partir de la informacion disponible resulta interesante analizar el reparto (balance) de la
produccién cinematografica de aquellos paises que registraron producciones en las tres
categorias durante los afios 2012 y 2013. La Tabla 7 muestra el conjunto de estos paises y el
peso de la produccién en cada categoria.

6 El nimero de documentales estadounidenses no se proporcionan al UIS, lo que limita el alcance de

este analisis.
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Tabla 7. Produccion de largometrajes por género de los paises seleccionados, 2012 y
2013"

Total N° de peliculas por género
poblacién Total de
Pais 2013 peliculas
(_e-n mil e Ficcion Documental Animacion
millones)
Francia 64.3 549 451 82.1% 80 14.6% 18 3.3%
Alemania 82.7 443 287 64.8% 144 32.5% 12 2.7%
Espafia 46.9 413 245 59.3% 157 38.0% 11 2.7%
Italia 61 333 275 82.6% 54 16.2% 4 1.2%
Argentina 41.4 309 186 60.2% 118 38.2% 5 1.6%
México 122.3 238 171 71.8% 65 27.3% 2 0.8%
Brasil 201 212 124 58.5% 84 39.6% 4 1.9%
Finlandia 5.4 98 61 62.2% 35 35.7% 2 2.0%
Rep. Checa 10.7 91 60 65.9% 29 31.9% 2 2.2%
Kazajistan 16.4 65 23 35.4% 38 58.5% 4 6.2%
Colombia 48.3 55 40 72.7% 11 20.0% 4 7.3%
Armenia 3 52 21 40.4% 25 48.1% 6 11.5%

Fuente: Andlisis a partir de la base de datos del UIS, noviembre de 2015. Datos de la poblacién de Brasil:
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE)

Dentro de este conjunto de 12 paises, el caso de Armenia es significativo por tres motivos. Por
un lado, es el Unico pais en el cual los largometrajes de ficcibn no son mayoritarios, sino que
los documentales tienen un peso de poco mas del 48% en el conjunto de las 52 peliculas
realizadas durante el bienio 2012-2013. Por otro lado, las peliculas de animacion son las
muestran una mayor presencia en el conjunto seleccionado. Finalmente, Armenia es el pais
gue muestra un mejor balance entre las categorias empleadas por el Cuestionario del UIS 2014
sobre estadisticas de peliculas de largometraje. Vale decir que segun la evaluacion de las
dimensiones de variedad y balance, los largometrajes armenios son los que exhiben un mayor
grado de diversidad.

En el extremo opuesto al caso armenio se sitlan lItalia y Francia, paises con una histérica e
importante produccion cinematogréfica que se muestra mayoritariamente enfocada en las
peliculas de animacion: 83% en el caso italiano y 82% en el francés. El resto de los
largometrajes franceses se reparte de una manera ligeramente mas balanceada (15% de
documentales y 3,3% de peliculas de animacién) que el resto de los largometrajes italianos
(16% de documentales y 1,2% de animacion).

712 paises entre los 68 disponibles.
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Figura 7. Balance de la produccion de largometrajes de Armenia, Francia e Italia, bienio
2012-2013
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Fuente: Elaboracidn a partir de la base de datos del UIS, noviembre de 2015
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4, La diversidad del consumo cinematogréfico

El analisis de la diversidad desde el prisma del uso de bienes y servicios culturales es, en
general, una dimensién relegada o “descuidada” (Napoli, 1999: 24). En el marco del
funcionamiento de las industrias audiovisuales las practicas de aquellos que usufructidan los
contenidos disponibles se suelen reducir a su papel de audiencias consumidoras. Los
espectadores, en el caso del cine, importan — y asi aparecen en la mayoria de las estadisticas
sobre la industria cinematografica — casi exclusivamente en calidad de compradores de
entradas. De alli la importancia de indicadores como nimero de espectadores por titulo, dinero
generado por los estrenos de un largometraje en sala o permanencia de una pelicula en
cartelera.

Por el contrario, son contados los paises que destinan recursos a conocer cuales son los
perfiles socio-demogréficos de aquellos que asisten a las salas de cine, con qué frecuencia lo
hacen o como varia la seleccién de peliculas en sala por parte de individuos y/o grupos
sociales a lo largo del tiempo. Tener informacion cuantitativa y cualitativa sobre estos aspectos
es fundamental para evaluar la diversidad en el usufructo de los largometrajes en las salas de
exhibiciéon cinematogréfica.

A partir de los datos disponibles a nivel internacional sobre el consumo de peliculas en sala, a
continuacién se analizan cudles fueron los mercados que registraron mayores ingresos en 2012
y 2013, entre los que se destaca China. Seguidamente se presenta informacion sobre los
precios promedio de las entradas de cine, una factor que influye decisivamente en el consumo.
Y, finalmente, se indican cudles fueron las 20 peliculas mas vistas en las salas de exhibicién en
el mundo durante 2012 y 2013, lo cual revela un consumo mayoritario que se decanta por
historias ficcionales de accion y aventura respaldadas por cuantiosos presupuestos de
produccion y promocion a nivel internacional.

4.1 Principales mercados de consumo de cine en sala

Las Tablas 8 y 9 muestran cudles fueron los diez mercados cinematograficos que mas dinero
recaudaron a través de sus respectivas taquillas en 2012 y 2013. Ambas tablas revelan un
claro dominio del mercado de Estados Unidos de América/Canada sustentado en su tamafio —
mas de 350 mil millones de habitantes — y en la asidua frecuencia de sus espectadores a las
salas de cine.

En 2012 este conjunto de diez mercados generé 25,7 mil millones de délares estadounidenses;
valor equivalente al 74% de los 34,7 mil millones de ddlares estadounidenses recaudados por
las salas en todo el mundo. ElI mercado cinematografico de Estados Unidos de
América/Canada, que registrd6 un aumento del 6% en comparacioén con el 2011, aportdé poco
mas del 31% del total del dinero recaudado por la explotacion comercial en salas de todas las
peliculas. El crecimiento interanual apuntado fue resultado de que el 68 % de la poblacion de
Estados Unidos de América/Canada — o 225 millones de personas — comprd entradas para
visionar peliculas en salas por lo menos una vez durante ese afio (MPAA, 2013: 2).
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Tabla 8. Top 10 mercados segun recaudacién en taquilla, 2012

. Precio promedio Recaudacion (en
Top a Poblacmn_ entrada (en PIB per mil millones de
Pais total (en mil . . .
10 millones) dolares capita dolares
estadounidenses) estadounidenses)
EE.UU./ 7.96/ 51,749/
1 Canada 352.3 8.36* 52,219 10.8
2 China 1,377.0 5.75* 6,091 2.7
3 Japdn 127.2 15.77 46,720 24
4 Reino Unido 62.8 10.83 39,093 1.7
5 Francia 63.9 8.24 39,772 1.7
6 India 1,236.7 0.60* 1,489 1.4
7 Alemania 82.8 9.89 41,863 1.3
g  Republicade 49.0 6.63* 22,590 13
Corea
9 Rusia 143.2 7.59* 14,037 1.2
10 Australia 23.1 13.57 67,556 1.2
Top 10 total recaudado 25.7

Nota: * Estimacion del UIS.

Fuentes: Elaboracién propia a partir de la base de datos del UIS, noviembre de 2015 y de MPAA (2013:
4-5), basado en IHS Screen Digest, fuentes locales. Datos sobre poblaciones: Indicadores demograficos
del UIS

En 2013 los principales mercados de consumo de peliculas recaudaron 26.9 mil millones de
délares estadounidenses — un incremento de casi 4,7% en relacion a 2012 —, representando
casi el 75% de lo recaudado por la explotacion comercial de peliculas en salas de todo el
mundo. Este aumento de casi cinco puntos se sustenta en los mayores ingresos registrados en
China, fundamentalmente, y Rusia, Estados Unidos de América/Canada, India y Corea del Sur
gue compensaron el descenso de lo recaudado en las taquillas de Francia y Australia. El
crecimiento de afio a afo registrado por el mercado de los Estados Unidos de América/Canada
fue el resultado del hecho de que el 68% de la poblacion de los Estados Unidos de
América/Canada compré entradas para ver peliculas en salas de cine al menos una vez
durante ese afio (MPAA, 2013: 2).
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Tabla 9. Top 10 mercados segln recaudacién en taquilla, 2013

. Precio promedio Recaudacion (en
Poblacion SO
Top a : entrada (en - mil millones de
10 Pais tor:]?llléine;r)nl I~ PIB per capita .
estadounidenses) estadounidenses
EE.UU./ 8.13/ 51,749/
1 Canada 355.1 8.10* 52,219 10.9
2 China 1,385.6 5.74* 6,091 3.6
3 Japon 127.1 12.77* 46,720 2.4
N RSN 63.1 10.9 39,003 1.7
Unido
5 Francia 64.3 8.57 39,772 1.6
6 India 1,252.1 0.81* 1,489 1.5
7 Republica 49.2 6.64* 22,590 1.4
de Corea
8 Rusia 142.8 7.55* 14,037 1.4
9 Alemania 82.7 10.71 41,863 1.3
10 Australia 23.3 12.95 67,556 1.1
Top 10 total recaudado 26.9

Nota: * Estimacién del UIS. ** Corresponde al 2012.

Fuentes: Elaboracién a partir de la base de datos del UIS, noviembre de 2015 y de MPAA (2013: 4-5),
basado en IHS Screen Digest, fuentes locales. Datos sobre poblaciones: Indicadores demograficos del
uIs

Sin duda lo mas destacable es el rapido y sostenido crecimiento experimentado por la taquilla
de China, que desde 2012 es el segundo pais consumidor de largometrajes del mundo en
términos de recaudacion. Esta expansién viene de la mano del extraordinario crecimiento
econdmico experimentado en las Ultimas décadas por el pais mas poblado del mundo.

Como apunta Roque Gonzalez, “entre 2005 y 2011, la recaudacion [de las taquillas] de China
crecié un promedio de 43% por afio (un 50% durante el periodo 2008-2011)” (UIS/Gonzélez,
2013: 25). A su vez, lo percibido en 2012 fue un 17% superior a lo recaudado en 2011, y lo
recaudado en 2013 fue un 33% superior a lo recaudado en 2012 — pasando de los 2,7 a los 3,6
mil millones de doélares estadounidenses (el 59% de éste valor provino de lo recaudado por las
peliculas nacionales). Datos correspondientes a 2014 indican que ese afio se superaron los 4,3
mil millones de ddélares estadounidenses de ingresos, y hoy los especialistas en la industria
cinematografica pronostican el cercano momento en que el mercado chino superara al de
Estados Unidos de América/Canada (Brzeski, 2015; Child, 2015).
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Cabe sefialar que el orden del listado de los diez mercados que mas dinero recaudaron en
taquilla durante el binomio 2012-2013 no coincide exactamente con el de los mercados donde
mas entradas se vendieron. El precio de las entradas en India, bajo en comparacién con el
resto de los precios cobrados en los mercados que mas dinero recaudan, incide para que el
pais se sitie en la mitad de las Tablas 8 y 9 en cambio de liderarlas. En 2012 en India se
vendieron 2,6 mil millones de entradas, en Estados Unidos de América 1,4 mil millones, en
China 470 millones y en Japén 155,1 millones (McCarthy, 2014).

4.2 El precio medio de las entradas de cine

Un aspecto directamente relacionado con el consumo de largometrajes en sala es el precio de
las entradas (y el poder adquisitivo de las poblaciones). Precios de entradas elevados junto a la
muy amplia oferta de contenidos audiovisuales de todo tipo (incluidos los largometrajes)
disponibles a través de distintos canales y dispositivos son factores que inciden tanto en la
decision de ir o no al cine como en lo que se va a ver al cine.

En 2012, el precio promedio de una entrada a una sala cinematogréfica fue de 6,97 délares
estadounidenses; mientras que en 2013 el precio promedio registré un aumento del 1,9%,
situandose en los 7,10 délares estadounidenses. Estos promedios, en general, son resultado
de diferentes precios que cobran las salas: las entradas suelen tener los fines de semana y
feriados, dias de mayor afluencia de publico, un precio mas caro que las de los dias laborables.
Ademas, las entradas para asistir a la proyeccion de largometrajes en 3D y UltraAVX son mas
caros gue las proyecciones regulares.

Figura 8. Precio promedio de una entrada a una sala cinematografica, 2005-2013
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Asimismo, con el objetivo de estimular el consumo en sala, en varios mercados existen precios
reducidos en determinados dias de la semana (“dia del espectador”) u horarios especificos
(sesiones matinales o de madrugada). Y también hay complejos de salas que ofrecen
suscripciones mensuales y/o anuales que permiten a los espectadores abonados asistir a
tantas sesiones como deseen. Asi, por ejemplo, se estima que las suscripciones mensuales de
20 euros podrian representar un 25% del nimero de entradas vendidas cada afio en Paris
(Garcia, 2013).

Como puede apreciarse en la Figura 8, durante el periodo 2005-2013 se verifica un aumento
del precio promedio de las entradas al cine del 40%. Asimismo la informacién de la base de
datos del UIS permite apreciar las enormes variaciones que existen entre lo que se cobra por
una entrada de pais a pais: si en 2013 un senegalés pago 0,56 ddlares estadounidenses por
ingresar a una sala (0,54 en 2012), un habitante del Reino de Baréin pag6 17,48 dolares
estadounidenses (17,10 ddlares estadounidenses en 2012).

Asimismo, las diferencias en los precios de las entradas al cine pueden llegar a ser
significativos al interior de un mismo pais. Considérese, por ejemplo, el caso espafiol. En 2012
el precio mas alto de una entrada se registré6 en Barcelona (Cataluia): 8,49 euros en dias
laborables — seguida por A Corufia (Galicia), Alicante (Valencia) y Oviedo (Asturias) donde ir al
cine costé 8,40 euros de media. En cuanto que los precios medios en dias laborables mas
bajos se registraron en Melilla, 5,00 euros; seguidos de los Granada (Andalucia), 5,75 euros;
Céceres (Extremadura) 5,80 euros; y Golmayo (Castillay Leon), 5,85 euros (FACUA, 2012).

4.3 Largometrajes mas vistos en salas de exhibicion

Como viene siendo sefialado reiteradamente por estudiosos de la industria cinematografica
(véase, por ejemplo, UIS/Acland, 2012), la mayor parte del consumo de peliculas hoy se da por
fuera del tradicional circuito de salas. Televisores, ordenadores, tabletas y teléfonos moviles de
Gltima generacion sirven como dispositivos que permiten visionar y disfrutar largometrajes a
una parte importante de la poblacién mundial. Sin embargo, el estreno de un largometraje en
sala contintia siendo una accion importante de cara a la explotacién comercial en el resto de las
ventanas de consumo cinematografico (television abierta y de pago, DVD, plataformas online).

El analisis de los largometrajes mas vistos a nivel mundial en las salas durante 2012 y 2013
revela, una vez mas el fuerte dominio de los blockbusters de las grandes productoras y
distribuidoras hollywoodenses. Se trata de peliculas realizadas casi exclusivamente en lengua
inglesa, que han estado respaldadas por cuantiosos presupuestos destinados, en primer lugar,
a la produccion y, posteriormente, a la promocién en el denominado “mercado doméstico”
(Estados Unidos de América/Canada) y en los mercados externos.

En sintonia con lo que han puesto de manifiesto informes anteriores encargados por el UIS,
entre las peliculas méas visionadas en sala se destacan los productos destinados a nifios y
jovenes. Se trata de largometrajes de animacién y de peliculas accion/aventura, presentadas
en varios casos en formato 3D, UltraAVX.

Las lista del top 20 de largometrajes mas vistos en el mundo, que se presentan en las
Tablas 10 y 11, utiliza una puntuacion ponderada para clasificar las peliculas segun su
popularidad entre los publicos de los diferentes paises. Con la finalidad de elaborar este listado,
el UIS recoge la informacion sobre los diez largometrajes mas visionados cada afio en cada
pais (considerando las entradas vendidas y, en algunos pocos casos, la recaudacion -ingresos
brutos- obtenida en taquilla por cada pelicula) y posteriormente aplica una puntuacion
ponderada para calcular el recuento total de puntos de cada pais.
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La Tabla 10 muestra las puntuaciones ponderadas de los 20 largometrajes mas populares
durante 2012. El rango de puntuaciones ponderadas del top 20 va de los 355 puntos obtenidos
por la pelicula de animacion Ice Age: Continental Drift (Estados Unidos de América), que se
coloc6é top 10 de 47 mercados cinematogréaficos, a los 21 puntos obtenidos por Mission
Impossible: Ghost Protocol (Estados Unidos de América/Emiratos Arabes Unidos), presente en
el top 10 de tres mercados. Desde el punto de vista de los largometrajes mas vistos en las
salas cinematograficas, el 2012 ha sido prolifico en franquicias pertenecientes a distintas series
(James Bond, Ice Age, Twilight, Spider-Man, Madagascar, etc.) y adaptaciones
cinematograficas de historias originariamente concebidas para comics (Marvel's The Avengers,
The Dark Knight).

Tabla 10. Los 20 largometrajes mas vistos en todo el mundo, 2012

Ne° de Presupuesto (en
Titulo Puntuacién P&1S€s Origen Género Idioma m,” irilenzs e Secuen_m_a/
ponderada en el dola'res estado- franquicia
top 10 unidenses)*

Ice Age: Animacién, Franquicia
Continenta 355 47 EE.UU. Aventura, Inglés 95 (serie: Ice
| Drift Comedia Age)

Accibn, Franquicia
Skyfall 342 43 RU/EE.UU.  Aventura, Inglés 200 (serie: James
Misterio Bond 007)
The
Tg;lg;%ht Aventura, ] Franql_Jicia
- 256 43 EE.UU. Drama, Inglés 120 (serie:
Breaking Fantasia Twilight)
Dawn Part
2
Madagasc
ar 3: Animacion, Franquicia
Europe’s 251 41 EE.UU. Aventura, Inglés 145 (serie:
Most Comedia Madagascar)
Wanted
Franquicia
(serie: Marvel
Marvel's Accion, Inglés Cinematic
The 251 39 EE.UU. Aventura, (Ruso) 220 Universe
Avengers Sci-Fi films)
Adaptacion de
comic
Franquicia
(serie: The
The Dark L .

. Accion, p Dark Knight
nght 20 sl EE.UU./RU Misterio mgjtce el Trilogy)
Rises 27

Adaptacion de
cOmic
The .

. Secuencia
Hobbit: An 173 34  EEUUJ/NZ Avenura, o ilés 180 (serie: The
Unexpecte Fantasia .

d Journe Hobbit)
Yy
The Animacion, . Franquicia
Amazing — Ay ==00 Aventura, il =5 = (serie: Spider-
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Spider-
Man

Brave

The
Intouchabl
es

Ted

The
Hunger
Games

Puss in
Boots

Hotel
Transylvan
ia

Taken 2

Men in
Black 3

American
Reunion

Life of Pi

The
Dictator

Mission:
Impossible
— Ghost
Protocol

Notas: * Estimados.
ASI: Pais asiatico; CA: Canada; CH: China; FR: Francia; ES: Espafia; EE.UU.: Estados Unidos
de América; NZ: Nueva Zelanda; RU: Reino Unido.

75

70

66

43

32

27

27

26

24

22

22

21

18

10

17

EE.UU.

FR

EE.UU.

EE.UU.

EE.UU.

EE.UU.

FR

EE.UU./EA
U

EE.UU.

EE.UU./ASI

EE.UU.

EE.UU./EA
U

Fantasia

Animacioén,
Aventura,
Comedia
Biografia,
Comedia,
Drama

Comedia,
Fantasia

Aventura,
Drama,
Sci-Fi

Animacion,
Aventura,
Comedia

Animacion,
Comedia

Accion,
Crimen,
Misterio
Accion,
Comedia,
Sci-Fi

Comedia

Aventura,
Drama,
Fantasia

Comedia

Accion,
Aventura,
Misterio

Inglés 185
Francés 9.5
Inglés 50
Inglés 78
Ingle~s/ 130
Espafiol
Inglés 85
Inglés
(Turco, 45
Arabe)
Inglés 225
Inglés 50
Inglés/
Tamil/
Hindi
(Chino, L2
Japonés,
Franceés)
Inglés/
Hebrew 65
Inglés/
Ruso/
French/ 145
Arabe/
Sueco

Man)
Adaptacion de
cémic

Secuencia
(Ted 2, en
2015)
Franquicia
(serie: The
Hunger
Games)

Secuencia
(Hotel
Transylvania
2, en 2015)

Franquicia
(serie: Taken)

Franquicia
(serie: Men in
Black)
Franquicia
(serie:
American Pie)

Franquicia
(serie:
Mission:
Impossible)

Fuentes: UIS, octubre de 2015.0rigen: Observatorio Europeo del Audiovisual, base de datos Lumiére

(http://lumiere.obs.coe.int/). Presupuestos y géneros: base de datos Internet Movie Database

(www.imdb.com)
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El Top 20 de largometrajes mas populares a nivel internacional correspondiente a 2012 esta
conformado por una gran mayoria de peliculas producidas en Estados Unidos de América (12
de 20 largometrajes) o coproducidas por empresas estadounidenses (6 de 20 largometrajes):
producciones y coproducciones de ese pais contabilizan el 90% de las peliculas mas vistas en
las salas durante ese afio. So6lo dos producciones francesas — The Intouchables, en el 10°
puesto, y Taken 2, en el 15° — testimonian el minoritario consumo de largometrajes producidos
por companfias de otros paises.

En relacién con los presupuestos estimados'® de los largometrajes mas vistos en 2012 es
posible observar que cinco peliculas contaron con costos de 200 millones de ddlares
estadounidenses 0 mas - la pelicula mas cara de este grupo fue la coproduccion
estadounidense-britanica The Dark Knight Rises — y seis peliculas tuvieron presupuestos que
se ubicaron entre los 100 y los 199 millones de ddlares estadounidenses. Vale decir que el 60%
de los largometrajes tuvieron costes de 100 millones de délares estadounidenses o mas. Por
otra parte, seis peliculas contaron con presupuestos entre los 50 y los 99 millones de délares
estadounidenses, y sélo dos producciones tuvieron presupuestos inferiores a los 50 millones de
ddlares estadounidenses. La Unica excepcion a estos muy altos presupuestos fue la comedia
francesa The Intouchables que contdé con 9,5 millones de délares estadounidenses para su
realizacion.

La pelicula mas vista Ice Age: Continental Drift, animacion producida por Blue Sky Studios y
Twentieth Century Fox, conté con un presupuesto de 95 millones de délares estadounidenses y
recaudd en su primer fin de semana en las salas estadounidenses mas de 46,6 millones de
dolares estadounidenses.

Por otra parte, si se observan los idiomas empleados en los Top 20 largometrajes mas
populares del afio 2012 resulta claro el predominio casi absoluto de la lengua inglesa. Una vez
mas, la excepcidn a la regla la constituyé The Intouchables rodada en francés.

Por su parte, la Tabla 11 proporciona las puntuaciones ponderadas de los 20 largometrajes
mas populares durante 2013. El rango de puntuaciones ponderadas del Top 20 va de los 354
puntos obtenidos por la pelicula de animacion Despicable Me 2 (Estados Unidos de América),
gue se coloco top 10 de 49 mercados cinematograficos, a los 18 puntos obtenidos por Life of Pi
(Estados Unidos de América/Taiwan), presente en el top 10 de cinco mercados. El analisis de
los largometrajes mas vistos en las salas cinematograficas durante ese afio revela una
continuidad de la supremacia de las franquicias pertenecientes a distintas series: Walt Disney
Animation Studios, Iron Man, Despicable Me, The Hobbit, The Hunger Games, etcétera.

8 A partir de la edicién de su informe Theatrical Market Statistics correspondiente a 2008 la MPAA dej6
de discriminar entre ‘costes negativos’ (costes de produccién, gastos generales e intereses
financieros) y ‘costes de marketing’ (impresos y publicidad) al brindar informacion sobre los costes
promedios de las peliculas realizadas por las majors. Sin embargo se estima que los grandes
estudios de Hollywood han aumentado considerablemente en los Ultimos afos la inversién en la
promocion de sus peliculas tanto en el mercado doméstico como en los mercados externos
(McClintock, 2014).
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Tabla 11. Los 20 largometrajes mas vistos en todo el mundo, 2013

Titulo

Despicable
Me 2

Iron Man 3

The Hobbit:
The
Desolation
of Smaug

Fast &
Furious 6

The Smurfs
2

The Hunger
Games:
Catching

Fire

Monsters
University

Frozen

The Croods

The
Hangover
Part Ill

Puntuacion
ponderada

354

271

247

243

146

137

129

121

114

103

N° de
paises
en el
top 10

49

40

33

39

26

24

24

25

26

18

Origen

EE.UU.

EE.UU./CH

EE.UU./NZ

EE.UU.

EE.UU.

EE.UU.

EE.UU.

EE.UU.

EE.UU.

EE.UU.

Género

Animacion,
Comedia,
Familia

Accion,
Aventura,
Sci-Fi

Aventura,
Fantasia

Accion,
Crimen,
thriller

Animacion,
Aventura,
Comedia

Aventura,
Sci-Fi, thriller

Animacion,
Aventura,
Comedia

Animacion,
Aventura,
Comedia

Animacion,
Aventura,
Comedia

Comedia
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Idioma

Inglés

Inglés

Inglés

Inglés (Ruso,
Espariol,
Indonesio)

Inglés/

Francés

Inglés

Inglés

Inglés
(Islandés)

Inglés

Inglés

Presupueso
(en mil
millones de
dolares
estado-
unidenses)*

76

200

225

160

105

130

200

150

135

103

Secuencia/
franquicia

Franquicia
(serie:
Despicable
me)
Franquicia
(serie: Iron
Man)
Comic
adaptation

Franquicia
(serie: The
Hobbit)

Franquicia
(serie: Fast &
Furious)

Franquicia
(serie: The
Smurfs)

Franquicia
(serie: The
Hunger
Games)

Franquicia
(serie:
Monsters, Inc.)

Franquicia
(serie: The
Hangover)



Franquicia
(serie: Marvel

Thor: The Animacion, Cinematic
' 85 16 EE.UU. Aventura, Inglés 170 Universe;
Dark World . o
Fantasia Serie: Thor)
Adaptacion de
comic
Diando Inglés/
Unc]:haigned 55 9 EE.UU. Western Aleman 100 --
(Francés)
Secuencia
Animacion, (Batman vs.
Man of Steel 54 13 EE.UU./CA/ Aventura, Inglés 225 Superman:
RU Fantasia Dawn of
Justice, 2016)
. Sci-Fi, Inglés/
Gravity 46 14 EE.UU./RU Thriller Groenlandés 100 --
Accion, (ggg;eﬁsm
World War Z 33 10 EE.UU. Aventura, b ' 190 -
horror Hebreo,
Arabe)
Crimen Secuencia
MBI VAT 29 6 EE.UU. Misterio, ES 75 ([ o S
See Me thriller (Francés) Me 2, en
2016)
Les Drama,
. 27 5 RU/ EE.UU. Musical, Inglés 61 --
Misérables
Romance
The ;{(rzbblt: Aventura SHELENGES
24 6 EE.UU./NZ o Inglés 180 (series: The
Unexpected Fantasia .
Hobbit)
Journey
, Accion, .
W,\‘j“rl‘zg'e 19 5 EE.UU. Aventura, (E';‘g;eﬁsol) 37 -
Comedia P
Inglés/ Tamil/
Aventura, Hindi
Life of Pi 18 5 EE.UU./ASI Drama, (Chinese, 120 --
Fantasia Japonés,
Francés)

Notas: * Estimados. ASI: Pais asiatico; CA: Canada; CH: China; FR: Francia; ES: Espafia; EE.UU.:
Estados Unidos de América; NZ: Nueva Zelanda; RU: Reino Unido.

Fuentes: UIS, octubre de 2015. Origen: Observatorio Europeo del Audiovisual, base de datos Lumiére

(http://lumiere.obs.coe.int/). Presupuestos y géneros: base de datos de Internet Movie Database

(www.imdb.com)
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El Top 20 de largometrajes vistos en el mundo en 2013 estad conformado integramente por
peliculas producidas (12 de 20 largometrajes) o coproducidas (8 de 20 largometrajes) por
empresas estadounidenses. Estos datos confirman un afio méas la preferencia de los asistentes
a las salas de exhibicion por las producciones hollywoodenses al tiempo que manifiestan la
comercialmente exitosa estrategia de coproduccion de las empresas estadounidenses tanto
con mercados cultural y linglisticamente afines (el Reino Unido o Nueva Zelanda) o como con
mercados no tradicionales (China).

Un 80% de las 20 producciones mas populares durante 2013 tuvieron presupuesto de 100 o
mas millones de ddlares estadounidenses. Las dos peliculas mas caras dentro de este conjunto
fueron dos coproducciones capitaneadas por majors: The Hobbit: The Desolation of Smaug
(Metro-Goldwyn-Mayer y New Line Cinemacon empresas neozelandesas) y Man of Steel
(Warner con empresas canadienses y britanicas). Cada una de estas peliculas contdé con un
presupuesto cercano a los 225 millones de ddlares estadounidenses. Solamente cuatro entre
las 20 peliculas que mas dinero recaudaron en taquilla ese afio — el 20% — contaron con
presupuestos inferiores a los 100 millones de dodlares estadounidenses. Entre éstas se
encuentra la pelicula que mas dinero dej6 en las taquillas de todo el mundo ese afio, la
animacién Despicable Me 2, de Universal Pictures, que con un presupuesto cercano a los 76
millones de ddlares estadounidenses recaudo en su primer fin de semana en Estados Unidos
de América mas de 83,5 millones de délares estadounidenses.

Asimismo los 20 largometrajes mas populares de 2013 evidencian un clarisimo predominio del
inglés, y, en consecuencia, una falta de diversidad linguistica en los contenidos mas visionados
por los publicos de diferentes regiones del mundo. Sélo en contadas ocasiones idiomas como
el francés, el aleman o el groenlandés, vienen a complementar minoritariamente a la lengua
inglesa en las historias narradas.
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5. Conclusién

El analisis de la informacion sobre las industrias cinematograficas de 97 paises durante el
bienio 2012-2013, obtenida a partir del Cuestionario del UIS 2014 sobre estadisticas de
peliculas de largometraje, permite extraer algunas sintéticas conclusiones desde la Optica de la
diversidad:

Diversidad de fuentes cinematograficas

El afio 2012 registr6 un muy importante aumento del namero de largometrajes
producidos en todo el mundo y al afio siguiente se alcanzé un nuevo récord de
produccion: 7.610 peliculas. Sin embargo, el crecimiento sostenido de la produccion
mundial durante el periodo 2005-2013 no ha hecho mermar el peso de los principales
paises productores: India, Estados Unidos de América, China, Japon y el conjunto de
estados de Europa Occidental conformado por el Reino Unido, Francia, Alemania y
Espafia. Esto, en clave de andlisis de la diversidad de fuentes, revela un alto grado de
concentracion de la produccion en las potencias econdmicas y en algunos de los paises
mas poblados del mundo.

Un caso especial es el de la India, segundo pais con mayor nimero de habitantes y
primer productor cinematografico, que viene experimentando un importante crecimiento
de su produccién. Las productoras indias pasaron de realizar 1.041 peliculas en 2005 a
1.724 peliculas en 2013. El nimero de largometrajes producidos ese ultimo afio, en su
gran mayoria con tecnologia digital y realizados desde diferentes centros, represento
mas de 1/5 de la produccion mundial.

Las coproducciones internacionales de largometrajes, impulsadas por el sector publico y
las productoras privadas, alcanzan altas cotas en algunos paises de Europa Occidental
y en Estados Unidos de América. Francia es el pais con mayor nimero de
coproducciones realizadas durante el bienio 2012-2013. Las productoras ven en la
coproduccién con empresas de otros paises una via para beneficiarse de las medidas
de apoyo al cine dispuestas por diferentes Estados y acrecentar la circulaciéon de los
largometrajes realizados.

Un problema destacable es el de la distribucién y promocion de peliculas en las salas de
exhibicion. Aumentar la producciéon no necesariamente resulta en una mayor y mejor
difusién de dicha produccion. Las posiciones dominantes de las distribuidoras majors en
muchos mercados inciden directamente sobre la diversidad ofertada; es decir, en qué
contenidos llegan a las pantallas y en qué condiciones lo hacen. Por ejemplo, el propio
espacio europeo, en el cual se inscriben paises con una aquilatada tradicion de
produccién, expresa reiteradamente la falta de difusibn transfronteriza de sus
largometrajes.

Diversidad de largometrajes realizados

La mayor parte de los paises tiene una produccion cinematografica monolingtie (en el
idioma oficial correspondiente) o en dos lenguas. Contrasta el caso de la India con un
muy amplio abanico de lenguas vernaculas habladas en sus peliculas y en donde
ninguna de éstas tiene una presencia que supera los 17 puntos porcentuales.

En aquellos paises con una produccion cinematografica multilingiie es posible
reconocer la existencia de uno o varios factores que inciden para que ésta se produzca:
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presencia historica de distintos grupos sociales al interior del pais y/o de destacadas
colectividades de emigrantes, cercania geo-cultural con sociedades que hablan otra(s)
lengua(s), desarrollo de estrategias de penetracion comercial en nuevos mercados,
entre otros.

No se debe olvidar que las politicas de doblaje de peliculas implementadas por distintos
Estados atentan contra el (re)conocimiento de lenguas distintas a las del lugar donde se
exhiben largometrajes foraneos.

Segln las tres categorias con que trabaja el Cuestionario del UIS 2014, sobre
estadisticas de peliculas de largometraje existe una muy clara preeminencia de la
produccion de largometrajes de ficcién frente a los documentales y las peliculas de
animacién. Asimismo todos aquellos paises que ofrecen informacién sobre la
produccién de largometrajes de ficcién, de animacion y documentales exhiben un claro
desbalance entre estas categorias.

Diversidad del consumo de largometrajes en sala

Existe una muy fuerte concentracién geogréfica del dinero recaudado por la explotacion
comercial de los largometrajes en salas de exhibicién. Los diez principales mercados —
liderados, en el siguiente orden, por Estados Unidos de América/Canada, China vy
Japon— concentraron 3/4 del dinero recaudado en todo el mundo durante el bienio 2012-
2013.

China, el pais mas poblado del mundo, acrecienta afio tras afio la recaudacion derivada
de la comercializacién de largometrajes en salas (en 2013 superé los 3.6 mil millones de
ddlares estadounidenses). El segundo mercado cinematogréafico del mundo en términos
de recaudacion se apresta en los proximos afios a superar al estancado mercado de
Estados Unidos de América/Canada.

India, con unos precios promedios de entradas al cine muy inferiores a los cobrados por
el resto de los principales mercados recaudadores, es el pais donde mas entradas se
venden. En 2012 las salas indias recibieron muchos mas espectadores que el conjunto
de las de Estados Unidos de América, China y Japén.

Si bien son destacables las grandes diferencias existentes entre paises y al interior de
éstos, a nivel mundial durante los afios 2012 y 2013 continué aumentando el precio
promedio de las entradas al cine. El periodo 2005-2013 registra un incremento del
precio medio de las entradas de 40% puntos porcentuales.

Los largometrajes mas vistos en salas en 2012 y 2013 confirman una muy alta
concentracion del consumo en los blockbusters producidos (o coproducidos) vy
distribuidos por las majors de Estados Unidos de América. Se trata de peliculas de
accién/aventura, algunas realizadas con la técnica de animacion, destinadas a nifios y
adolescentes, sustentadas en presupuestos multimillonarios y campafas de promocion
a escala internacional.

Como viene ocurriendo en los dltimos afios, el consumo masivo de largometrajes en
salas privilegié las franquicias pertenecientes a distintas series y las adaptaciones
cinematograficas de historias originariamente concebidas para cémics.
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Como se deduce de este informe sobre las estadisticas de largometrajes y de esta sintesis, la
industria cinematografica internacional muestra falencias en relacion a la deseable diversidad
de sus fuentes, algunas de las caracteristicas de las peliculas realizadas y el consumo
mayoritario de largometrajes. Por tanto, es imperativo fortalecer y renovar aquellas politicas
publicas y estrategias de la sociedad civil que busquen fortalecer la diversidad en (y de) la
industria cinematogréfica.

Unas politicas cinematogréaficas abocadas a la defensa y promocion de la diversidad deben
considerar los distintos componentes en que puede ser descompuesto este principio y
responder tanto a las necesidades de expresién de los distintos colectivos que conforman una
sociedad como al necesario didlogo con otras sociedades y culturas. Por otro lado, unas
politicas con tal orientaciébn deben considerar las complejas y cambiantes relaciones del cine
con el resto del sector audiovisual y con el conjunto de industrias culturales.

El principio de acceso equitativo consagrado por la Convencion sobre la proteccién y
promocién de la diversidad de las expresiones culturales (UNESCO, 2005) expresa que: “El
acceso equitativo a una gama rica y diversificada de expresiones culturales procedentes de
todas las partes del mundo y el acceso de las culturas a los medios de expresién y difusién son
elementos importantes para valorizar la diversidad cultural y propiciar el entendimiento mutuo”
(UNESCO, 2005: articulo 2.7). Hacer de este principio una realidad implica diversificar y
fortalecer el tejido de centros de produccion de largometrajes, cambiar las estructuras que rigen
la circulacion de peliculas a escala internacional e instrumentar politicas para alentar un
consumo cinematografico diversificado.
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